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Nos couleurs



Couleurs

#004A99 #C8A215

Couleurs primaires

#B7964F #F7F7EF #13284B

Couleurs secondaires

#FDEEB7



Logo

Illustration



Logothèque

L’élément central de notre charte graphique est le logo. Il rappelle l’élégance et la qualité 
exceptionnelle des produits, tout en faisant un clin d’œil à la royauté française.
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Moodboard





Typographie



Typographies

Poppins

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat 
nulla pariatur."

Kingp n



Typographies

Poppins
Texte, titre, titre section, composant

Ceci est un titre H1 - 24px

Ceci est un titre H 2- 20px

Ceci est un titre H 3 - 18px

Ceci est un titre H 4- 16px

Ceci est un titre H 5- 14px

Texte 16 px : "Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna aliqua."

Texte 14 px : "Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

et dolore magna aliqua."

Texte mobile

Texte 16 px : "Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua."

Ceci est un titre 

Titre du document 

Poppins


Voir les pièces



Typographies

Identité 
de la 
marque

Nom : Kingpin
(Reference entre la royaute et le tuning haut de gamme)

Mission : Proposer des pièces automobiles françaises en 
carbone de haute qualité

Les Valeurs de l’enterprise : 

Innovation ( produits modernes)  

Durabilite sur les materieux utilisé Savoir-faire : Made in france

Slogan :” L’élégance française au service de la performance.”

Ident té



Mise en

Situation



Renault Megane
4.8 (2.436 Avis)

Voir les pièces

Renault Clio
4.5 (2.036 avis)

Voir les pièces

Volkswagen Touareg
4.3 (2.236 avis)

Voir les pièces



Phase 2

Teasing (1 mois avant le lancement)

	1.	réseaux sociaux 

	3.	Engagement communautaire

 Campagne de relations publiques

Mission : Créer l’attente

Phase 3

Lancement (Jour J)

	1.	Événement de lancement

	3.	App Store

 Publicité digitale

Mission : Créer l’attente

Phase 1

Préparation (1 à 2 mois avant le lancement)

	1.	Positionnement de la marque 

	3.	Création de contenu

 Optimisation de l’application

Mission : Préparer le terrain pour un lancement réussi.

Plan 
d’act on
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