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Nos couleurs




Couleurs

Couleurs primaires Couleurs secondaires

#004A99 #C8A215 #B7964F #FDEEB7 #F7F7EF #13284B
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L'élément central de notre charte graphique est le logo. Il rappelle I'élégance et la qualité
exceptionnelle des produits, tout en faisant un clin d'ceil a la royauté francaise.
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Poppl “s “Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur.”




Typographies

Poppins
Texte, titre, titre section, composant PO p p i NS

) lexte mobile Titre du document

Ceci est un titre HI - 24px

CECIEST UN TITRE

Ceci est un titre H 2- 20px

Texte 16 px : "Lorem ipsum dolor sit amet,
Ceci est un titre H 3 - 18px consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna

Ceci est un titre H 4- 16px aliqua.”

Ceci est un titre H 5- 14px
Texte 16 px: "Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor —
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.”

Texte 14 px : "Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore

et dolore magna aliqua.’




ldentite

Identite
de la
marque

Nom : Kingpin
(REFERENCE ENTRE LA ROYAUTE ET LE TUNING HAUT DE GAMME)

MISSION : PROPOSER DES PII‘EICES AUTOMOBILES FRANCAISES EN
CARBONE DE HAUTE QUALITE

Les Valeurs de l'enterprise :

Innovation ( produits modernes)

Durabilite sur les materieux utilisé Savoir-faire : Made in france
Slogan :” L'’élégance francaise au service de la performance.”




Situation




Renault Megane Renault Clio Volkswagen Touareg
4.8 (2.436 Avis) 4.5 (2.036 avis) 4.3 (2.236 avis)

Renault Megane Renault Clio
. o N o S . o N 8 (2,438 Avig) 4.5 (2.036 avis)
Voir les pieces — Voir les pieces — Voir les pieces — ) b

Voir les piéces — Voir les piéces —
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Plan

ad’action

Phase 1

Préparation (1 a 2 mois avant le lancement)

1. POSITIONNEMENT DE LA MARQUE

2. OPTIMISATION DE LAPPLICATION
3. CREATION DE CONTENU

MISSION : PREPARER LE TERRAIN POUR UN LANCEMENT REUSSI.

Phase 2

Teasing (1 mois avant le lancement)

1. RESEAUX SOCIAUX

2. CAMPAGNE DE RELATIONS PUBLIQUES
3. ENGAGEMENT COMMUNAUTAIRE

MISSION : CREER LATTENTE

Phase 3

Lancement (Jour J)

1. EVENEMENT DE LANCEMENT

2. PUBLICITE DIGITALE
3. APP STORE

MISSION : CREER LATTENTE




ANALYSE DE
VMIARCHE (SWOT)

Forcas

Produils premium adaplés au
gmataurs de funing et aux
profassionnals,

Dutils imnowvants comime un
simulateur 30D sur l'application,

FalDlesses
Concurrence avec das plateformes

atablies comme Amazon ou ebay.

Couts elaves pour les partenarnats
et l& marketmg.

Opportuntes

Menaces

F':;:-pu.:l.::.n'r_r: das pecaes
parsonnaliséas (Booming tuningl

MNOUVED UM sarc nes Ues aux
vahicules alactrngques,

CONCUMencs of mangues
imtarnationales svec des prix
compatitifs.

Dapandanca aux Iournisseurs da
carbone, soumis a la volatiite des
prix,




STRATEGIE DE COM ET
NIARKETING

CANAUX DE COMMUNICATION :

RESEAUX SOCIAUX : INSTAGRAM, TIKTOK POUR DES DEMOMNSTRATIONS.

PUBLICITE CIBLEE : GOOGLE ADS, FORUMS AUTOMOBILES. COLLABORATIONS

CONTENUS CREES : PRESENTATIONS PRODUITS : AVANT/APRES AVEC PHOTOS OU VIDEOS.

TUTORIELS : INSTALLATION DE PIECES .

EVENEMENTS: PRESENTATIONS A DES SALONS (EX. SALON DE L'AUTO PARIS).




BUYER PERSONAS

1ER PERSONA

Nom : Theo lerah
Age - 19 ans
Contexte : Theo vient d'obtenir son permis et

cherche a modifier sa voifure avec des pieces

de gualite, tout en restant dans son budgef
efudiant.

Objeciifs :
Trouver des pieces silylees
Apprendre a installer lu-méme les pieces
grace a des tufonels

- Freins : Budget imite, Manque d'expenence
dans le choix

solution proposee - Des pieces carbone
adapiees aux voitures ef au budget

Une apphicafion avec tufonels simples ef
defaillées pour debutanis.

2ENME PERSONA

Nom : Sophie Farpin
Age : 35 ans

Contexte - Sophie cherche des produits de
qualie provenant d'enfreprises francaises pour
amelhorer l'apparence et la durabilite de sa
vorfure.

- Obyectifs :

Soutenir une margue francaise

Trouver des preces esthéfiques pour des
vorfures haut de gamme.

- Freins - Le manque d'information sur la
provenance des produrits

Solution proposée - Une communication
clatre sur la fabrnicaton en France et
l'ufihsation de carbone recycle.







